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Integracion de datos y contenidos
La canadiense Open Text ha ultimado
la version 7 de su solucion de gestion
e integracion de datos y contenidos
Genio. Mejora la compatibilidad de los
datos, soporta arquitecturas orienta-
das a servicios (SOA) y adopta el es-
téndar de caracteres Unicode. Precios
a partir de 40.000 euros.

©® www.opentext.com

Pasar archivos de Internet a mévil
Botén Bango simplifica la transferen-
cia de todo tipo de contenidos de Inter-
net al mévil. Para ello basta con acce-
der a la pagina www.hango.com/bu-
tton, identificar la direccién URL del
contenido deseado e introducirla en el
navegador del mévil. Es de la britanica
Bango y es gratuito.

@ www.bango.com

Misculos y pieles mas realistas

El programa de modelado, animacion,
efectos visuales y renderizado Maya
ha sido reforzado con la inclusion del
madulo Muscle, que Autodesk adqui-
ri el afio pasado a su creador, Comet
Digital. Ayuda a los animadores a
crear movimientos mas realistas de la
piel y los mésculos, y aporta funciones
especificas para su tratamiento y textu-
ras. No se vende por separado, aun-
que si se puede utilizar independiente-
mente de Maya 2008 o de forma inte-
grada con éste. Maya 2008 Complete
cuesta 2.099 euros.

@ www.autodesk.com/maya-exten-
sion1

Banquera en la pantalla del movil
Video Banca Mévil, de Cystelcom Sis-
temas, funciona en cualquier movil 3G
y establece una comunicacion bidirec-
cional entre el cliente y el bancoque
incluye videollamada. El mend de |a
aplicacién permite hacer traspasos en-
tre cuentas del mismo banco, ver los
gastos de las tarjetas de crédito o vi-
sualizar los (itimos movimientos, entre
otras opciones. También permite solici-
tar atencion personalizada con un em-
pleado del banco sintener que colgar
y llamar de nuevo, y localizar una ofici-
na bancaria e incluso un cajero con
efectivo. . .
@ www.cystelcom.com

Yahoo! agiliza las bisquedas
El buscador Yahoo! Search se renue-
va con la herramienta Asistente de

busquedas, disefiada para ofrecer res-'

puestas mas relevantes. Para ello des-
pliega un men( con sugerencias que
se van depurando a medida que el

usuario completa los distintos caracte-

res del térrmino que busca.
@ www.yahoo.es.

Distribucion de video

Adobe Flash Media Server 3 mejora
sus funciones para la creacion, distri-
bucién y proteccién de contenidas de
video streaming de alta calidad y apli-
caciones interactivas en diferentes pla-
taformas y navegadores. Disponible a
partir de 1.049 euros, sin IVA.

® www.adobe.com/es/products/flash-
mediaserver.

Avatares para comunicarse

La alemana Zweitgeist ha creado Web-
Lin, un soffware que se descarga gra-
tuitamente. Una vez instalado en un
sistema Windows crea un avatar que
identifica y se comunica con otros ava-
teres similares cuando coinciden en
una misma pégina-web.

® www.weblin.com

Videojuegos mas comprimidos

La briténica |-play ha mejorado la ca-
pacidad de compresion del formato
JAR que suele utilizarse para mandar
aplicaciones y juegos para moviles.
De esta forma puede ofrecer a provee-
dores de aplicaciones y operadoras.el
envio de méas contenidos a menor cos-
te. Un ejemplo de ello es la oferta de
dos videojuegos en un mismo pack
que comercializa por tres euros a los
clientes de Orange y Movistar.

@ www.iplay.com

En la pantalla, de derecha a izquierda, Pablo Rodriguez, Niria Oliver y Carlos Domingo.

Telefénica repatrfa jovenes investigadores

En el centro de 1+D de Barcelona trabajan més de 200 personas sobre el futuro del multimedia e Internet
@ La cipula directiva esta integrada por espafioles que estaban trabajando en Japén y Microsoft

TOMAS DELCLOS

_¢Podran algtn dia las operado-

ras ser los grandes recaderos del
planeta digital? ¢Transportar ve-
lozmente, de punto a punto, cen-
tenares de terabytes de un mode-
lo virtual de mueble para que
una impresora 3D lo construya?
éSe podran crear redes inalam-
bricas potentes a través de redes
Wi-Fi compartidas? ¢Como han
de responder las redes a las nue-
vas necesidades de distribuir
contenidos personalizados? Es-
tos interrogantes, y unos mas, es-
tan en los laboratorios del cen-
tro de Telefénica I+D en Barce-

lona. Alli trabajan cerca de 200

El director del centro,
el espaiiol Carlos
Domingo, fue fichado
por cazatalentos en
una empresa japonesa

personas de procedencias muy
distintas. Hay varios jovenes in-
vestigadores espafioles repatria-
dos. Entre ellos, quienes estin
en la ciipula del proyecto. _
Carlos Domingo, de 36 afios,
es el méximo responsable.
Quien quiera conocerlo algo
maés puede ir a su blog, Un poco
de todo. El informético catalan
ha estado 12 afos trabajando en
el extranjero, desde Suecia hasta
Tokio, donde lleg a estar en el
Consejo de Administracién de
una importante empresajapone-
sa cotizada en Bolsa. Un buen
dia, le llamaron unos cazadores
de talentos. Era para regresar a
Espafiay trabajar en Telefonica,
liderando un proyecto de investi-
gacion con un presupuesto de
100 millones de euros en cuatro
afios. “Me convencié el discurso
empresarial que habia detras.
Telef6nica es una multinacional
que no puede contentarse con

ser una, fast-follower, un segun-
dén que hace seguidismo dili-
gente de lo que inventan otros.
Tiene que liderar la innovacién
y sabe que ha de contar con gen-
te nueva que se ha enfrentado a

otras culturas, mezclar perfiles, -

que haya nuevas ideas, que no
castigue el fracaso cuando se to-
man riesgos...”.

El biblogo Joan Massagué
sostiene que la primera dificul-
tad para investigar es acertar
con las preguntas que deben res-
ponderse. En opinién de Domin-
go, una de ellas-es como mejorar
la distribucion de contenidos au-
diovisuales. Hay que pensar en
hacerlo bien, barato, por redes
aldmbricas e inalambricas, que
transporten video 3D. Por otra
parte, estd la gestion de estos
contenidos. “No vale la pena tra-
bajar para solucionar lo que ya
resuelve Google. La indexacién
de textos esté resuelta. No lo es-
t4, en cambio, la de videos. Y
ello tiene aplicaciones tanto en
el interior de las operadoras, pa-
ra ordenar sus activos de video,
en el caso de Imagenio, como pa-
ra el consumidor”.

Hay que mejorar la experien-
cia de uso del internauta y com-
binar aplicaciones pensando en

* tres pantallas: la del ordenador,

la television y el mévil. La otra
gran area es el multimedia.

Ala cabeza de estas dos areas
hay, también, investigadores re-
patriados. Pablo Rodriguez lle-
ga de Cambridge (Microsoft) y
Niria Oliver estaba en los labo-
ratorios de Microsoft en Red-
mond. Rodriguez ve una Red
que ha de estar dimensionada
para usos nuevos, que estan cam-
biando. No se trata de que todos
vean lo mismo a la misma hora,
sino que puedan verlo cuando y

como quieran. El éxito técnico

del P2P reside en un sistema
que se autofigura, autodimensio-
nay es capaz de distribuir millo-
nes de archivos. El modelo P2P

puede implantarse en las redes,
con nodos en la Red y en el ho-
gar del internauta, reflexiona.
Rodriguez piensa en redes Wi-
Fi en las que vecinos de una co-
munidad se pongan de acuerdo
en compartir, sumar, su ancho
de banda inalAmbrico. Una ex-
periencia en redes, ya realizada,
fue con Barcelona TV. Se dot6 a
una unidad mévil de una sefial
potente agregando el ancho de
banda de varios teléfonos mévi-
les. Resultado: una retransmi-
si6n en directo sin necesidad de
satélites. Rodriguez participa en
un grupo de expertos del Gobier-
no norteamericano para disefiar
la nueva generacion de Internet.

Y suefia: “Si en lugar de enru-
tar hacia direcciones IP, hacia
maAquinas, enrutdramos directa-
mente hacia la informacién, el
papel de los buscadores perde-
ria peso. Ahora, si yo cambio el
albergue de mi pagina web, cam-
bio mi direccién IP y desaparez-
co de Internet hasta que los bus-
cadores han localizado mi nue-
va direccién. Ahora, si Google
no me encuentra, no me en-
cuentra nadie. Se trataria de
que me encontraran a mi, no a
mi miquina. Las aplicaciones

_de Internet han crecido porque

se han afiadido capas de sofi-
ware por encima del nivel de
red. Se trataria de dotar de sul6-
gica ala red”.

A Niuria Oliver, en 2004, el

MIT la incluyé en la lista de los

100 investigadores jovenes (te-
nia 33 afios entonces) que esta-
ban en la vanguardia. “Acepté
la oferta de Telefénica porque
es un esfuerzo serio. Se trata de
un grupo cientifico en el que no
estas para hacer desarrollos, in-
vestigacién aplicada, sino que
tiene la misma ambicién de
cualquier laboratorio interna-
cional”. Estos primeros meses,
Oliver los dedica a crear equipo
en su area multimedia. “Busco
investigadores con diferente ex-

GIANLUCA BATTISTA

periencia. Puedes dar mi co-
rreo, nuriao @tid.es, para que si
alguien estd interesado pueda
ponerse en contacto conmigo”.
El programa de investigacion
de Oliver se organiza en tres.
areas: algoritmos de anélisis de
la informacion multimedia;
aplicaciones parala captura y el
acceso de informacién en movi-
les, asi como el empleo de senso-
res para que el teléfono sepa
donde estés y lo que haces para
personalizar los servicios, y, por
ltimo, interfaces amigables pa-
ra el usuario. “En una bisqueda
de imagenes, si modelas la per-
sona que la hace, la maquina sa-
be los intereses de quien estd

“No vale la pena
trabajar en lo que ya
resuelve Google. La
bisqueda multimedia
no esta solucionada”

buscando algo; los resultados
de una misma bisqueda seran
muy distintos para cada inter-
nauta en funcion de su persona-
lidad, su historial de bisque-
das, sus intereses, la tarea que
esté desarrollando en ese mo-
mento e incluso su estado de
4nimo”.

Antes de empezar a definir los
nuevos horizontes de trabajo, Oli-
ver ha oteado la literatura cientifi-
ca en el sector para no repetir es-
fuerzos que ya hayan hecho
otros. “Me interesa resolver pro-
blemas que se plantean en la vida
real. Procuro trabajar a partir de
necesidades reales. No me gusta
trabajar en una investigacion pu-
ramente incremental, que mejo-
raun 0,5% lo que ya existe, prefie-
ro retos totalmente nuevos”.

RODRIGUEZ: blog.rodriguezrodriguez.com/
DOMINGO: www.unpocodetodo.com
OLIVER: www.nuriaoliver.com/
TELEFONICA: www.tid.es



